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Assembleia Nacional

Lein.” 1/07:

Regula e disciplina o exercicio da actividade comercial dos comer-
ciantes e dos que actuam por conta destes e revoga toda a legislagio
que contrarie o disposto na presente lei.

Conselho de Ministros

Decreto n.® 31/07:

Regula a gratuitidade dos registos de nascimento e de 6bito para a
rimeira infincia, bem como estabelece a_gratuitidade na atri-
uigdo do bilhete de identidade a menores até 11 anos.

Ministério das Financas

Despacho n.* 337/07:

Designa para o Conselho de Auditoria do Banco Nacional de An%ola.
Anténio Gomes Furtado — Presidente, Manuel Neto da Costa, Jodo
Boa Francisco Quipipa e Francisco Jodo da Silva.

Despacho n.” 338/07:

Fixa em Kz: 800 000,00, o Fundo Permanente do Ministério da Assis-
téncia e Reinsergdo Social, para o ano econémico de 2007.

Ministérios da Justica e do Urbanismo e Ambiente

Despacho conjunto n.” 339/07:

Determina o registo a favor do Estado do prédio urbano de rés-do-chéo
e 1.° andar situado no Lobito, Rua Cidade Ponta Delgado, Bairro da
Luz, inscrito na Reparti¢io de Finangas do Lobito, sob o n.° 3228,

descrito na Conservatéria dos R\‘.;F'lstos do Lobito, sob n.® 879, a
folhas 73 do livro G-2, em nome de Armando Rodrigues Morais.

Despacho conjunto n.’ 340/07:

Determina o registo a favor do Estado do prédio urbano situado na
Provincia de Benguela, na Rua Dr. Carlos Tavares, inscrito na
Reparticao Fiscal de Benguela, sob o n.” 2589, descrito e inscrito na
Conservatéria dos Registos da Comarca de Benguela a folhas 195
do livro B-22 sob o n.° 5760 a folhas 194, verso, do livro G-5 sob
n.° 5826, em nome de Maria Manuela Tavares de Vasconcelos.

ASSEMBLEIA NACIONAL

~  Leint 1/07
de 14 de Maio

O sector do comércio constitui um elemento funda-
mental na criagdo de uma estrutura econdémica moderna,

devido a sua influéncia significativa na estruturacdo terri-
torial e populacional da sociedade, na criagdo de empresas
€ empregos.

Em Angola este sector encontra-se polarizado entre o
pequeno comércio de cardcter tradicional, maioritariamente
informal e as grandes superficies e grupos comerciais, com
um niimero elevado de agentes do comércio nao licenciados.

A presente lei vem assim regular e disciplinar o exercicio
da actividade comercial dos comerciantes e dos que actuam
por conta destes, com vista a dar resposta & evolugio na
estrutura do sector comercial, derivada das inovagdes soci-
ais e tecnoldgicas, e sobretudo competitivas, originadas
pelo surgimento de grandes superficies comerciais e de
influentes grupos de distribuigdo directa e indirecta.

Nestes termos, ao abrigo da alinea b) do artigo 88.° da
Lei Constitucional, a Assembleia Nacional aprova a
seguinte:

LEI DAS ACTIVIDADES COMERCIAIS

CAPITULO 1
Das Disposi¢des Gerais

SECCAO 1
Do Objecto e Ambito de Aplicaciio
ARTIGO 1°
(Objecto)

A presente lei tem por objecto estabelecer as regras de
acesso e disciplinar o exercicio da actividade do comércio e
contribuir para o ordenamento e a modernizacéo das infra-
-estruturas comerciais, proteger a livre e leal concorréncia
entre comerciantes e salvaguardar os direitos dos consumi-
dores estabelecidos por lei.
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ARTIGO 2°
(ﬁmbito de aplicacao)

A presente lei aplica-se ao exercicio das actividades
comerciais e servigos realizados no territério nacional por
comerciantes ou por quem actua por conta destes e visa a
promogdo, preparacdo ou cooperagdo na realizaciio e con-
clus@o de operagdes comerciais.

ARTIGO 3°

(Ordenamento da actividade comercial)

A actividade comercial e de prestacdo de servigos mer-
cantis estd sujeita a ordenamento e procedimentos estabele-
cidos na presente lei, designadamente:

a) a licenciamento;

b) & organizagio de cadastro comercial e de pres-
tacao de servigos mercantis;

¢) ao regime de hordrios de funcionamento para os
estabelecimentos comerciais e de prestagiio de
servigos mercantis;

d) ao regime de actividades promocionais;

e) ao regime de vendas especiais;

Jf) 2 inspecgdo e fiscalizagdo dos estabelecimentos e
das actividades comerciais e de prestagio de
servigos mercantis.

ARTIGO 4.°
(Definigdes)

Para efeitos da presente lei e salvo se de outro modo for
expressamente indicado no préprio texto, as palavras e
expressdes nela usadas tém o seguinte significado, sendo
certo que as definigdes no singular se aplicam de igual
modo no plural e vice-versa:

1. Actividade comercial — actividade realizada profis-
sionalmente por pessoas juridicas, nacionais ou estrangeiras
que possuam capacidade civil, comercial e financeira para
praticar actos de comércio, com o objectivo de obter lucro.

2. Actos de comércio — sdo considerados actos de
comércio todos aqueles que se achem especialmente regula-
dos na presente lei e demais legislagio complementar e
além deles, todos os contratos e obrigagdes dos comer-
ciantes que ndo forem de natureza exclusivamente civil, se
0 contrério do préprio acto nao resultar.

3. Agente econdmico — toda a pessoa juridica que
exerce actividade comercial e econémica, proporcionando a
outrem certo resultado do seu trabalho.

4. Agente de comércio — toda a pessoa juridica que,
através de um contrato se obriga a promover, por conta e em
nome de outrem, a celebragdo de actos de comércio numa

determinada zona, de modo auténomo e estivel mediante
retribuicao.

5. Cadastro comercial — ficheiro com informagdes de
identificacdo e caracteriza¢do dos comerciantes e seus esta-
belecimentos, sua localizacdo, nimero e qualificagdo de tra-
balhadores empregue, superficies de vendas, actividades
econbmicas e comerciais exercidas e outras informagdes.

6. Caixeiro-viajante — é aquele que por meio de catilogos,
cartas, avisos, circulares ou quaisquer documentos analogos,
realiza operagdes de comércio em nome préprio ou de
outrem em localidade diversa daquela em que tiver o seu
domicilio.

7. Certames comerciais — s3o manifestagSes de cardc-
ter comercial que t8m por objecto a exposicdo, difusio e
promogéo comercial de bens e ou servigos, com vista a
facilitar a aproximag@o entre a oferta e a procura que con-
duzam a realizagio de transac¢des comerciais e potenciem
a transparéncia do mercado.

8. Concessiondrio — é aquele que, mediante um con-
trato de concessdo comercial, comercializa os produtos do
concedente, em seu nome e por conta prépria, numa deter-
minada drea ou circulo de clientes.

9. Comércio — ¢ a actividade econémica que consiste
em comprar bens para os vender no mesmo estado fisico,
bem como prestar servigos mercantis, em estabelecimentos
comerciais e outros lugares permitidos por lei.

10. Comeércio ambulante — € a actividade comercial a
retalho ndo sedentdria, exercida por individuos que trans-
portam as mercadorias e as vendem nos locais do seu tran-
sito, fora dos mercados urbanos ou municipais e em locais
fixados pelas administra¢des municipais.

11. Comércio electronico — forma de comércio i dis-
tincia, realizada fundamentalmente com recurso a meios
informaticos.

12. Comércio feirante — € a actividade comercial a
retalho exercida de forma nfio sedentdria, em mercados
cobertos ou descobertos em locais e instalagdes nio fixas.

13. Comércio a grosso — € a actividade comercial que
consiste na aquisi¢do de produtos aos importadores e/ou a
produtores e na sua venda a grosso, realizada em instalagdes
adequadas & natureza da mercadoria a comercializar, ndo
efectuando venda directa ao piiblico consumidor.

14. Comércio a grosso em livre servico — sistema de
comércio a grosso cujo método de venda consiste em expor
as mercadorias & disposic¢@o dos clientes de forma a serem
eles proprios a retird-las e a levé-las & caixa para efectuar o
pagamento.
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15. Comerciante a titulo precdrio — é aquele que exerce
a actividade comercial a retalho em estabelecimento comer-
cial de constru¢do ndo convencional.

16. Comércio geral — é a actividade comercial exerci-
da a retalho sem obediéncia ao principio da especializagio.

17. Comércio precirio — é a actividade comercial a
retalho realizada em estabelecimentos de construgdo ndo
convencional, nas zonas rurais ou suburbanas.

18. Comércio de representagio — é a actividade que
consiste na realizagdo de actos de comércio mediante
mandato, em nome de uma ou mais entidades nacionais ou
estrangeiras.

19. Comércio a retalho — € a actividade comercial que
consiste na aquisigao de produtos de determinado ramo de
actividade e posterior venda directa aos consumidores em
estabelecimentos apropriados ou em outros lugares permiti-
dos por lei.

20. Estabelecimento comercial — é a instalacio de
cardcter fixo e permanente, destinada ao exercicio regular
de actividade comercial, continua em dias ou ocasides
determinadas, assim como quaisquer outros recintos que,
com a mesma finalidade recebam aquela classificagio em
virtude de disposigbes legais ou regulamentares, sempre
que tenham o cardcter de imével nos termos do n.° 1 do arti-
g0 204.° do Cédigo Civil.

21. Exportagdo — ¢ a actividade comercial que consiste
na venda e/ou colocagdo, no estrangeiro, de produtos
nacionais ou nacionalizados.

22. Exportador — € aquele que vende directamente para
o mercado externo produtos de origem nacional ou
nacionalizados.

23. Feirante — & aquele que exerce actividade comer-
cial a retalho de forma nio sedentdria em mercados cober-
tos ou descobertos, em instalagdes ndo fixas.

24. Grossista — é a pessoa juridica que adquire junto do
produtor ou do importador as mercadorias para as distribuir
a outros operadores econdmicos sem efectuar vendas direc-
tas ao piiblico consumidor.

25. Importagdo — é a actividade comercial que consiste
na aquisicdo de produtos no mercado externo destinados ao
CONsSUMmO interno ou a reexportagio.

26. Importador — ¢ aquele que adquire directamente
nos mercados externos produtos destinados ao consumo
interno ou para posterior reexportacio.

27. Loja de conveniéncia — E o estabelecimento de
venda ao publico que retine, cumulativamente os seguintes
requisitos:

a) drea 1itil igual ou inferior a 100 m?%

b) hordrio de funcionamento de pelo menos 18 horas
por dia;

c) oferta de bens e artigos diversos, nomeadamente
alimentares de utilidade doméstica, livros, jor-
nais, revistas, discos, videos, brinquedos, pre-
sentes e outros artigos similares.

28. Modalidade de promogdo de vendas — & toda a
accdo comercial que incorpore a oferta de incentivos a curto
prazo, para o consumidor de modo a conseguir um acto de
compra rdpida por parte deste.

29. Modalidade de vendas — é a acgio realizada entre o
vendedor e 0 comprador na troca de um bem ou servigo por
outro em diferentes formas.

30. Operador de prestagdo de servicos mercantis — é
aquele que exerce e se obriga a proporcionar a outrem certo
resultado do seu trabalho intelectual ou manual, mediante
retribuicio.

31. Operador multi-nivel — é aquele que vende os seus
produtos ou servigos ao consumidor final através de uma
rede de comerciantes ou agentes distribuidores indepen-
dentes.

32. Produtor — € a entidade que produz bens manufac-
turados, industriais, servigos e faz a distribuigio por
ocasiao, aos grossistas e exportadores, com intuito lucra-
tivo.

33. Agente comercial — é a pessoa singular ou colecti-
va que promove por conta de outrem a celebragio de con-
tratos em certa zona ou determinado cfrculo de clientes de
modo auténomo, estavel e mediante retribuigdo.

34. Retalhista — € aquele que adquire ao produtor ou ao
grossista mercadorias para as vender ao consumidor final.

35. Servigos mercantis — é a actividade através da qual
uma das partes se obriga a proporcionar a outro certo
resultado do seu trabalho intelectual ou manual, mediante
retribuigao.

36. Tele-venda — é a modalidade de venda realizada
através de canais de televisdo, com vista ao fornecimento de
produtos ou a prestagdo de servigos mercantis, incluindo
bens imdveis, direitos e obrigages, mediante retribuicio.

37. Urbanismo comercial — é o processo de organizagio
que visa a modernizagio da actividade comercial, de pres-
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tagdo de servigos mercantis, do espago piblico envolvente,
integrado em dreas limitadas dos centros urbanos, com carac-
teristicas de elevada densidade comercial, centralidade, mul-
tifuncionalidade, de desenvolvimento econémico, patrimo-
nial e social.

38. Venda ambulante — é aquela que se realiza fora de
estabelecimento comercial permanente, de forma habitual,
ocasional, periédica ou continuada, em perimetros ou locais
devidamente autorizados, instalagdes comerciais desmon-
tdveis ou transportdveis, incluindo roulottes.

39. Venda automdtica — forma de distribuigio comer-
cial retalhista na qual se pde a disposicdo do consumidor o
produto ou servigo para que este o adquira através de
mecanismo electrénico, com prévio pagamento da sua
importancia.

40. Venda a distdncia — é aquela que se realiza com
recurso a qualquer meio de comunicagéo, sem necessidade
da presenca fisica dos intervenientes.

41. Venda ao domicilio — é aquela que consiste na
prestacio de servigos e ou entrega dos bens adquiridos, no
domicilio do consumidor ou potencial comprador pelo
vendedor.

42. Venda em leildo — consiste em propor, publica e
irrevogavelmente dentro do prazo concedido para o efeito,
a venda do bem, a favor de quem ofereca melhor oferta,
mediante sistema de lances, o preco mais alto a partir de um
minimo inicialmente fixado ou mediante ofertas descen-
dentes efectuadas no decurso do mesmo ano num periodo
de tempo previamente fixado.

43. Venda em liquida¢do — é a venda de bens ou mer-
cadorias com caréicter excepcional, acompanhada ou prece-
dida de antincio piiblico destinado ao escoamento acelerado
com redugdo de pregos, da totalidade ou de parte das
existéncias do estabelecimento, resultante da ocorréncia de
um dos seguintes casos:

a) cumprimento de uma decisdo judicial;

b) cessagio, total ou parcial da actividade comercial;

¢) mudanga de ramo;

d) trespasse ou cessao de exploragdo do estabeleci-
mento comercial;

e) realizagdo de obras que, pela sua natureza,
impliquem a liquidacdo, total ou parcial das
existéncias;

J) danos nas existéncias, por motivos de forca maior;

g) ocorréncia de entraves importantes a actividade
comercial.

44. Vendas especiais — sio actos de comércio que
podem ser, em piiblico, ocasionais, ambulantes, ao domi-

cilio, a distincia, fora do estabelecimento comercial ou
automaticas.

45. Venda multi-nivel — forma especial de comércio em
que um fabricante ou comerciante grossista vende os seus
produtos ou servigos ao consumidor final através de con-
tratos de distribuigdo.

46. Venda ocasional — é aquela que se realiza por um
periodo inferior a um més, com ou sem leildo, em estabele-
cimentos ou locais que ndo estejam destinados habitual-
mente a actividade comercial.

47. Venda de promogio — é aquela que tem por finali-
dade dar a conhecer produto ou artigo novo ou aumentar a
venda dos existentes, ou ainda desenvolver um ou vérios
estabelecimentos, mediante a oferta de um artigo ou grupo
de artigos homogéneos.

48. Venda com recompensa — é aquela que consiste em
utilizar concursos, sorteios, ofertas, vales, prémios ou simi-
lares, vinculados & oferta, promogdo ou venda de determi-
nados artigos.

49. Venda em saldo — é aquela que é realizada em esta-
belecimentos comerciais durante fins de estaciio, de semana,
do més ou outras ocasides particulares, com reducio de
pregos, cujo objectivo € escoar rapidamente as existéncias e
renovar stocks de mercadorias.

50. Vendedor ambulante — é aquele que exerce a activi-
dade comercial a retalho de forma ndo sedentéria nos locais
por onde passa ou em zonas que lhe sejam previamente des-
tinadas pela entidade competente.

SECGCAOQ Il

Dos Comerciantes

ARTIGO 5.°

(Classificacdo dos comerciantes)

1. Os comerciantes sdo classificados em fungéo da acti-
vidade que exercem.

2. Os comerciantes classificam-se em operadores de:

a) comércio a grosso;
b) comércio a retalho;
c) comércio de representagao;

d) prestacdo de servigos mercantis.

3. O comércio a grosso é exercido pelos seguintes
agentes econémicos:
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a) produtor;
b) exportador;
¢) importador;
d) grossista.

4. O comércio a retalho é exercido pelos seguintes
comerciantes:

a) retalhista;

b) comerciante a titulo precério;
¢) vendedor ambulante;

d) feirante.

5. Podem exercer o comércio de representacio:

a) representante comercial;
b) agente comercial.

6. Podem exercer prestagdo de servicos mercantis:

a) concessionario;

b) operador de prestagio de servicos mercantis;
¢) operador multi-nivel;

d) caixeiro-viajante.

ARTIGO 6.°

(Formacio dos comerciantes)

No 4dmbito da modernizagio do comércio, os comer-
ciantes devem privilegiar a formagdo técnico-profissional
que os habilite ao exercicio do comércio, de acordo com a
evolugdo das técnicas comerciais.

SECGAO 1II

Da Rede Comercial e de Prestagiio de Servigos Mercantis

ARTIGO 7°

(Classificac@o da rede comercial)

Rede comercial e de prestagdo de servigos mercantis & o
conjunto de infra-estruturas classificadas de acordo com as
suas dimensdes e especialidade em:

a) grandes superficies comerciais;
b) médias superficies comerciais;
¢) pequenas superficies comerciais.

ARTIGO 8°

(Grande superficie comercial)

E considerada grande superficie comercial, o estabele-
cimento comercial de venda a retalho ou a grosso, que
disponha de uma é4rea de exposigdo e venda continua supe-
rior a 2000 m® ou o conjunto de estabelecimentos de comér-

cio a retalho ou a grosso que, ndo disponha daquela drea
continua, mas integre no mesmo espago uma area de venda
superior a 3000 m>

ARTIGO 9°

(Média superficie comercial)

E considerada média superficie comercial, aquela que,
sendo individual ou colectiva e dedicada ao comércio a
retalho em regime de auto-servigo, disponha de uma super-
ficie de exposigdo e venda ao piiblico igual ou superior a
200 m?* e inferior a 2000 m?,

ARTIGO 10.°

(Pequena superficie comercial)

E considerada pequena superficie comercial:

a) aquela que disponha de auto-servigo e seja indi-
vidual ou colectiva e dedicada ao comércio a
retalho e disponha de uma superficie de expo-
sig8o e venda ao piiblico igual ou superior a 100 m?
e inferior a 200 m?;

b) aquela que ndo disponha de auto-servigo e que
funciona nos moldes do comércio tradicional;

¢) individual ou colectiva, dedicada ao comércio a
retalho e disponha de uma superficie de expo-
si¢do e venda ao piblico inferior a 100 m%,

SECCAO IV

Da Classificacao das Actividades Comerciais

ARTIGO 11.°

(Actividades comerciais)

Sdo havidas como actividades comerciais as seguintes:

a) comércio a grosso;
b) comércio a retalho;
¢) comércio geral;
d) comércio precirio;
€) comércio feirante;
/) comércio ambulante;
&) comércio de representagio;
h) prestacdo de servigos mercantis;
i) importagao;
J) exportacio.
SECCAOQ V
Das Modalidades e Vendas Especiais

ARTIGO 12.°
(Modalidades de promogdo de vendas)

Sao havidas como modalidades de promogéo de vendas
as seguintes:
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a) venda multi-nivel;

b) venda em saldo;

¢) venda com recompensa;
d) venda em liquidac@o.

ARTIGO 13°
(Modalidades de vendas)

Sdo havidas como modalidades de vendas as seguintes:

a) comércio por grosso em livre servigo;
b) loja de conveniéncia;

¢) comércio electrénico;

d) tele-venda;

€) certames comerciais.

ARTIGO 14.°

(Vendas especiais)
Sao havidas como vendas especiais as seguintes:

a) venda domicilidria;
b) venda a distincia;
¢) venda ocasional;

d) venda de promogio;
€) venda ambulante;

/) venda em leildo.

CAPITULO II
Das Condigdes de Exercicio da Actividade Comercial

SECCAO 1

Licenciamento da Actividade Comercial

ARTIGO 15°

(Acesso a actividade comercial interna)

1. Ao abrigo da presente lei, pode exercer actividade
comercial, toda a pessoa singular ou colectiva, nacional ou
estrangeira, que for civilmente capaz, tiver capacidade
financeira e comercial e detiver estabelecimento comercial
na qualidade de proprietirio ou arrendatdrio, salvo as
excepgOes previstas na presente lei.

2. Para além do preenchimento dos requisitos exigidos
no nimero anterior, as pessoas singulares ou colectivas
estrangeiras com permanéncia e residéncia legal no Pais
devem observar o seguinte:

a) deter estabelecimento de média e/ou grande super-
ficie comercial;
b) priorizar nos seus servi¢os méo-de-obra nacional.

ARTIGO 16.°

(Competéncia para o licenciamento)

1. O Ministério do Comércio € o érgdo competente para
licenciar:

a) supermercados;

b) centros comerciais;

¢) hipermercados;

d) comércio grossista;

e) prestacdo de servigos mercantis de dimensao rele-
vante;

/) importacao;

g) exportagido;

h) comércio de representagio.

2. Os governos provinciais sao 6rgdos competentes para
licenciar:

a) comércio geral;

b) comércio precdrio;

c) prestagio de servicos mercantis;
d) minimercados.

3. As administragdes municipais sdo 6rgdos compe-
tentes para licenciar:

a) comércio feirante;

b) comércio ambulante;

¢) vendedores de mercados municipais urbanos, sub-
-urbanos e rurais.

4. A alteracdo de actividade, mudanca de localizagdo e
encerramento definitivo do estabelecimento destinado ao
exercicio de actividade comercial e de prestago de servigos
mercantis, carece de autorizagdo ou conhecimento prévio
do 6rgdo licenciador da actividade comercial, nos termos da
presente lei.

5. Na concessdo do alvard comercial deve ter-se em
conta a especializag@o nas zonas urbanas em conformidade
com a classificac@o das actividades econdmicas, das classes
e subclasses de mercadorias, que constam da legislagcdo em
vigor.

6. O alvara comercial e outros documentos que habili-
tam a pessoa singular ou colectiva ao exercicio da activi-
dade comercial, nos termos em que os pedidos tiverem sido
autorizados, ndo pode ser substituido, nem modificado sem
autorizagio ou conhecimento prévio da entidade licen-
ciadora.
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ARTIGO 17.°

(Estabelecimentos comerciais)

Os requisitos necessdrios para a instalagio e construcéo
de infra-estruturas comerciais, bem como as condices de
exercicio das actividades comerciais e modalidades de ven-
das admitidas e previstas na presente lei, sdo estabelecidos
em diploma préprio pelo Governo.

ARTIGO 18°

(Comércio a grosso)

1. O comércio a grosso deve ser realizado em estabele-
cimentos comerciais adequados & natureza dos bens a
comercializar, bem como as caracteristicas, dimensdes e
condiges seguintes:

a) construgio definitiva, em 4rea devidamente deli-
mitada, coberta e fechada, autorizada pelos
6rgdos competentes do Governo de modo a
permitir executar as operagdes de carga e descarga
de mercadorias;

b) possuir drea minima de armazenamento de
300 m2;

c) cumprir os requisitos de funcionalidade, higio-
sanitirias, seguranga contra incéndios e de
acondicionamento de bens que o Governo deter-
minar.

2. O comércio a grosso deve ser exercido em dreas pre-
viamente delimitadas e determinadas pelos 6rgéos compe-
tentes do Governo.

SECCAO 11

Da Actividade Comercial Externa

ARTIGO 19.°
(Acesso)

1. A actividade comercial externa é exercida por pessoas
juridicas que possuam:

a) capacidade comercial;

b) alvard comercial;

c) certificado de registo emitido pelo Ministério do
Comércio.

2. Para a realizagio de operagdes comerciais externas é
necessario o certificado de registo a ser concedido mediante
inscrigdo no Ministério do Comércio.

3. Os procedimentos relativos &s operagdes comerciais
externas sdo estabelecidos pelo Governo.

SECCAO III

Dos Documentos de Licenciamento

ARTIGO 20°

(Validade dos documentos)

O exercicio da actividade comercial e de prestacdo de
servigos mercantis sio licenciados mediante atribui¢io de
um alvard comercial, licenca de comércio precério e cartio
de feirante, ambulante, de vendedor de mercado e certifica-
do de registo dos operadores do comércio externo, vélidos
por um periodo de cinco anos renovéveis.

SECCAQ IV

Das Taxas e Emolumentos

ARTIGO 21.°

(Taxas e emolumentos)

As taxas a cobrar pelos diversos servigos executados a
pedido dos interessados sdo as que constarem do regula-
mento a aprovar pelo Governo.

SECCAQ V
Da Oferta, dos Precos e Garantias

ARTIGO 22.°

(Oferta de bens e servigos mercantis)

1. O exercicio da actividade comercial, origem, quali-
dade e quantidade dos produtos e/ou servigos mercantis,
condigdes de venda e de prestagdo de servigos, devem
respeitar o disposto na legislagdo em vigor.

2. O comerciante deve prestar ao consumidor e ao
usudrio uma informagdo documentada, em lingua portu-
guesa clara, verdadeira e apropriada ao conhecimento do
produto ou servico, riscos de utilizagdo e condigdes de
aquisicao, respeitando as solicitagdes dos consumidores.

3. Os bens e servicos objecto de oferta no mercado
nacional devem conter as especificagdes técnicas, a data de
fabrico, o prazo de validade, bem como observar o periodo
minimo de 50% de validade para o consumo.

4. A oferta piblica ou a exposicgo de bens e servigos em
estabelecimentos comerciais obriga o comerciante a pro-
ceder a sua venda, estio isentos dessa obrigagao os produ-
tos com a indicacio expressa de que ndo se encontram a
venda ou que, claramente, facam parte das instalacGes,
como elementos complementares ou meramente decora-
tivos.
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5. Os comerciantes ndo podem limitar a quantidade de
artigos ou bens que podem ser adquiridos por cada com-
prador nem estabelecer pregos mais elevados ou suprir
reducdes ou incentivos para as compras que ultrapassem um
determinado valor.

6. No caso de um estabelecimento aberto ao piiblico n&o
dispor de mercadorias suficientes para cobrir a procura,
atendem-se as solicitagdes por prioridade temporal.

7. Para salvaguarda da concorréncia no mercado, a
comercializagdo de bens e servigos deve obedecer &
seguinte cadeia comercial:

1.° — Importador e/ou produtor ... ... ...
23— GTOSSIStA vt vou s Lavommionst wen
it —RetalhiStato oo vy v

... ...grossista.
w.. ... ...Tetalhista.
... ...consumidor final.

ARTIGO 23°

(Preco de bens e servigos mercantis)

1. Nos produtos expostos para venda a retalho deve
indicar-se em letra bem visivel a unidade de medida e o
preco de venda ao piiblico.

2. As referidas indicagdes devem ser feitas em letreiros,
etiquetas, listas, cartazes ou outros meios aceitiveis.

3. As indicagdes referidas no nimero anterior aplicam-
-se aos estabelecimentos que praticam o sistema de venda
de livre servigo.

ARTIGO 24°

(Garantia de bens e servigos pés-venda)

1. Os comerciantes respondem pela qualidade dos arti-
gos vendidos conforme determinado nos Cédigos Civil e
Comercial, Lei das Sociedades Comerciais, bem como na
Lei de Defesa do Consumidor e demais legislagdo em vigor.

2. O prazo minimo de garantia, em caso de bens de
cardcter duradouro, é de 12 meses a contar da data da
recepgdo do artigo.

3. O produtor cu importador deve garantir aos com-
pradores adequado servigo técnico, de informacio e
reparagao, relativamente ao bens duradouros que fabrica ou
importa, assim como o fornecimento de pegas de reposigio
durante um prazo minimo de cinco anos a contar da data em
que 0 modelo do produto deixe de ser fabricado ou impor-
tado.

4. A garantia referida no presente artigo consiste na
entrega de taldo/recibo ou factura, bem como de documen-
to que contenha as instrugdes em lingua portuguesa, de

modo a propiciar o correcto uso e instalagio do bem pelo
comprador.

CAPITULO III
Do Cadastro Comercial

ARTIGO 25.°

(Registo de estabelecimentos e actividades comerciais)

1. No acto de licenciamento da actividade comercial e
de prestacdo de servigos mercantis, os érgdos de licencia-
mento procedem em simultineo ao registo e cadastramento
dos estabelecimentos e da actividade.

2. E obrigatério o registo comercial das seguintes ocor-
réncias:

a) mudanca do titular do alvard comercial ou outro
documento de licenciamento;

b) mudanca da firma ou insignia do estabelecimento;

c¢) transmissdo do estabelecimento comercial por
trespasse € a cessdo de exploracdo do estabele-
cimento;

d) encerramento do estabelecimento comercial;

e) dissoluca@o da sociedade comercial.

CAPITULO IV
Do Ordenamento Territorial dos Estabelecimentos
Comerciais

SECCAO I

Do Urbanismo Comercial e Localizagio dos Estabelecimentos

ARTIGO 26.°

(Urbanismo comercial)

1. Ao Governo compete regular a distribuigfo e implan-
tacdo territorial dos estabelecimentos comerciais de acordo
amobilidade populacional, o tréfego, o impacte ambiental e
a valorizacgo da fungio comercial.

2. Compete aos 6rgaos da administragéo central e local
do Estado autorizar a instalaco e construcfio de estabeleci-
mentos comerciais.

ARTIGO 27°

(Localizacao)

1. Para salvaguarda do urbanismo comercial, deve ser
observado o seguinte:

a) zonas urbanas — estabelecem-se em geral super-
ficies comerciais, nomeadamente hipermerca-
dos, centros comerciais, supermercados, mini-
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-mercados, assim como mercados municipais
urbanos, estabelecimentos de prestacio de
servicos mercantis de dimensdo relevante e
actividade comercial grossista na modalidade
do comércio por grosso em livre servico (cash
and carry);

b) zonas suburbanas — além das superficies comer-
ciais estabelecem-se em geral nestas zonas,
comércio retalhista, comércio precirio, comér-
cio geral, comércio ambulante, comércio fei-
rante, mercados municipais urbanos, mercados
abastecedores, entrepostos comerciais e outras
actividades previstas por lei;

¢) zonas rurais — estabelecem-se em geral comércio
retalhista, comércio precério, comércio geral,
comércio ambulante, comércio feirante, merca-
dos municipais rurais, pequena actividade agro-
-pecudria e transportadora e outras actividades
previstas por lei.

2. O comércio a grosso deve ser exercido em éreas pre-
viamente delimitadas e determinadas pelos 6rgaos compe-
tentes do Governo.

SECCAO II

Hordrios de Abertura e Encerramento

ARTIGO 28.°
(Horarios de abertura e encerramento dos estabelecimentos
comerciais)

1. Sem prejuizo do regime especial fixado, os estabele-
cimentos comerciais podem estar abertos ao piiblico no
periodo compreendido entre as 6 horas da manhi e as
24 horas.

2. Os limites previstos no nimero anterior ndo se apli-
cam aos estabelecimentos situados em:

a) terminais ferrovidrios, marftimos e aéreos;
b) postos abastecedores de combustiveis de funcio-
namento permanente.

3. O disposto nos nimeros anteriores do presente artigo
ndo se aplica aos estabelecimentos de processamento, trans-
formagdo e de venda dos produtos de pesca e aquicultura,
para os quais prevalece o disposto na Lei n.° 6-A/04, de
8 de Outubro — Lei dos Recursos Biolégicos e Aquaticos.

4. A disciplina, hordrio de funcionamento dos estabele-
cimentos comerciais e de prestacdo de servigos mercantis é
fixado em diploma préprio pelo Governo.

CAPITULO V
Da Actuacio Piiblica Sobre a Actividade Comercial

ARTIGO 29°
(Intervenc¢do do Estado)

1. O Estado deve intervir sempre que esteja em risco o
cumprimento da func@io social da rede comercial e de
prestagdo de servigos mercantis ou se verifiquem situagdes
que comprometam gravemente os direitos dos consumi-
dores.

2. A intervengao do Estado nio deve afectar o funciona-
mento regular da actividade comercial, a concorréncia e os
direitos dos consumidores.

3. Compete ao Governo, através do Ministério do
Comércio:

a) definir a politica para implementagdo das estraté-
gias de desenvolvimento do comércio;

b) promover o desenvolvimento e a modernizacfio da
actividade comercial em todo o territério nacio-
nal;

c) incentivar e regular a instalacfo, construgao,
expansao e distribuicio territorial de infra-
-estruturas comerciais e de prestagdo de servi-
¢os mercantis, tendo em conta a mobilidade
populacional, o tréfego, o impacto ambiental e a
valorizagao da fun¢io comercial;

d) promover a oferta de bens e servigos mercantis, a
competitividade em termos de qualidade, pregos
e de prazos de entrega;

e) promover o fomento da producio para o consumo
interno e diversificar as exportagdes;

) promover a defesa da qualidade e das marcas dos
produtos quer se destinem ao consumo interno,
quer as exportacdes;

g) assegurar o intercdmbio entre as zonas de pro-
ducio e os centros de consumo;

h) promover a conquista dos mercados externos na
perspectiva de permitir aos produtores nacionais
a obtengdo de economias de escala;

i) fomentar a integrago regional e a participagdo dos
produtores nacionais no sistema de comércio
internacional;

J) promover a defesa do consumidor e da concorrén-
cia leal entre os agentes econémicos;

k) assegurar a disciplina no exercicio da actividade
comercial e coordenar toda a actividade de
inspeccdo e fiscalizagio do exercicio da activi-
dade comercial e de prestagio de servigos mer-
cantis;
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I) proporcionar formagio permanente, continua e
actualizada a empresdrios e trabalhadores do
sector com o fim de alcancar uma maior produ-
tividade e eficdcia na sua gestio;

m) impulsionar a consolidagdo, estabilidade e cresci-
mento do emprego no sector comercial;

n) promover a criagio do Conselho Nacional do
Comeércio como érgao multidisciplinar de aus-
cultagfo, concertaco e apoio aos comerciantes;

0) definir os requisitos para infra-estruturas comer-
ciais de funcionalidade, higio-sanitdrias, téc-
nico-comerciais, seguran¢a contra incéndios e
de acondicionamento de bens e servicos mer-
cantis.

ARTIGO 30.°

(Fiscalizagdo e inspecgio)

Compete ainda ao Governo proceder 2 fiscalizacio e a
inspecgio de produtos, actividades, instalagdes e estabele-
cimentos comerciais, assim como solicitar aos seus titu-
lares, toda a informagao julgada necessdria e indispensdvel,
nos termos da presente lei e demais legislagdo em vigor.

ARTIGO 31.°

(Obrigacio de prestar informacio)

Os comerciantes e seus representantes estdo obrigados a
prestar informagdes quando solicitadas pelos érgdos da
fiscalizagdo e inspecgiio, nos termos da lei.

CAPITULO VI
Sistema Sancionatdrio

SECCAO 1

Das Infracgdes e Sangdes

ARTIGO 32°
(Infracgdes)

Sem prejuizo do disposto noutros diplomas legais, sdo
consideradas infracgoes em matéria de comércio, as accdes
ou omissdes previstas na presente lei e classificam-se em
trés categorias: ligeiras, graves e muito graves.

ARTIGO 33°
(Multas)

1. As infracgdes ao disposto na presente lei sdo puniveis
com multa.

2. As multas aplicadas sdo pagas em moeda nacional e
de acordo com a unidade de correcgéo fiscal em vigor.

ARTIGO 34°
(Responsabilidade)

As multas previstas na presente lei aplicam-se:

a) as pessoas juridicas, privadas, mistas e cooperati-
vas, titulares ou ndo de alvard comercial ou
outro documento de licenciamento;

b) as pessoas juridicas, privadas, mistas e coopera-
tivas que actuam em nome e por conta dos
comerciantes;

c) s pessoas juridicas, mistas e cooperativas, irregu-
larmente constituidas que exercam actividade
comercial;

d) as empresas piiblicas.

ARTIGO 35°

(Infraccoes ligeiras)
1. Constitui infracgdo ligeira:

a) ndo exibir de forma clara e precisa a documen-
tagdo de licenciamento da actividade comercial
ou a recusa de apresentagdo & autoridade
competente;

b) inobservéncia da obrigagao de informar ao piibli-
co sobre o hordrio de abertura e de encerramen-
to do estabelecimento;

c¢) fornecimento de informago inexacta ou incom-
pleta requerida pelas autoridades ou seus
agentes e por funcionarios dos servigos de ins-
peccio e fiscalizacao;

d) permitir a venda de bens e servigos mercantis
defronte ao estabelecimento comercial;

e) ndo fornecer trocos devidos em moeda corrente,
ao comprador durante a transacg¢do comercial,
sempre que a quantia entregue pelo comprador
para pagamento a isso der lugar;

/) n@o emitir a factura ou recibo, taldo de venda a
dinheiro ou outro documento similar a favor do
comprador no acto de transac¢io, onde conste o
bem e servigo, bem como o respectivo prego;

g) ndo afixar o preco de forma visivel, inequivoca e
com referéncia & unidade de medida, junto dos
bens a comercializar e expostos em montras e
vitrinas;

h) encerrar voluntariamente o estabelecimento
comercial por mais de 15 dias seguidos, sem
prévio conhecimento do Ministério do Comér-
cio ou dos érgaos a quem este tenha delegado
competéncia;

i) ndo colaborar com os 6rgdos competentes do
Govemno central, provincial, das administragdes



